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1.              INTRODUÇÃO
O projeto visa o desenvolvimento de um sistema gerenciador de banco de dados para cadastros de clientes, funcionários e produtos em um clube de compras fechado, que pode se enquadrar em diversos contextos atuais.
2.              OBJETIVO DO GERENCIADOR DO CLUBE DE COMPRAS
Além do banco de dados que armazena informações gerais do clube, é preciso gerenciar e armazenar também informações sobre compra/venda e estados de clientes e funcionários.

O gerenciador vai manipular os dados atrelados aos clientes e funcionários de acordo com as peculiaridades apresentadas pelo clube, de forma a manter os dados sempre consistentes e atualizados.
3.              ENTIDADES
3.1.   Cliente: Entidade que contém os dados dos clientes.
Atributos:
·                    CPF;
·                    Nome.
·                    Telefone (1,n).
·                    Endereço (número, CEP, complemento).
3.2.   Setor: Entidade que contém os dados dos setores.
Atributos:
·                 Codigo;
·                 Nome;
3.3.   Funcionário: Entidade que representa os funcionários do clube.
Atributos:
·                 Código;
·                 Nome.
3.3.1.      Vendedor: Uma especialização da entidade Funcionário.
Atributos:
·                 Meta.
·                 Vendas.
3.3.2.      Gerente: Uma especialização da entidade Funcionário.
Atributos:
·                 Área de Atuação.
3.4.   Fornecedor: Entidade que representa os fornecedores dos produtos.
Atributos:
·                 CNPJ;
·                 Nome;
·                 Cidade.
·                 Estado
3.5.   Produto: Entidade fraca que representa os produtos fornecidos.
Atributos:
·                 Codigo;
·                 Preço.
·                 Data de Vencimento.
·                 Nome.
·                 Codigo do Setor.
3.6.   Promoção: Entidade que representa as promoções disponíveis para os clientes.
Atributos:
·                 Codigo;
·                 Descrição;
·                 Nome.
3.7.   ClienteProdutoVendedor: Entidade associativa entre as entidades Cliente, Produto e Vendedor.
4.              RELACIONAMENTOS
1.1.   Convidar: Auto-relacionamento que permite ao cliente do clube convidar outra pessoa para se tornar cliente.
1.2.   Tem: Relacionamento binário entre Setor e Produto. Um setor pode ter um ou mais produtos. Um produto tem que ter um setor, e somente um.
1.3. Participa: Relacionamento binário entre entidade associativa ClienteProdutoVendedor e Promoção. Um ClienteProdutoVendedor pode participar de varias promoções, e não precisa participar de nenhuma. Uma promoção pode ter a participação de vários ClienteProdutoVendedor, e precisa de no mínimo um participante.
1.4.  Compra: Relacionamento ternário entre Cliente, Vendedor e Produto – Um Cliente que compra a um Vendedor pode comprar vários Produtos, e precisa comprar pelo menos um produto. Um vendedor comprando um produto, pode ser auxiliado por vários vendedores, e precisa ser auxiliado por ao menos um. Um produto vendido por um vendedor pode ser vendido a vários clientes, e precisa ser vendido a pelo menos um cliente.
·         Data da compra
·         Quantidade
1.5.   Gerencia: Relacionamento binário entre Gerente e Setor. Um Gerente pode gerenciar vários setores ou pelo menos um. Um setor deve ser gerenciado por um Gerente.
1.6.   Contactar: Relacionamento binário entre Gerente e Produto. Um gerente pode contactar vários fornecedores ou nenhum. Um fornecedor pode ser contactado por vários gerentes, mas precisa ser contactado por pelo menos um.
1.7.   Fornece: Relacionamento binário entre fornecedor e produto. Um fornecedor pode fornecer vários produtos ou pelo menos um. Um produto pode ser fornecido por vários fornecedores ou pelo menos um.
·         Data de Entrega
5.              RELATÓRIOS
O sistema deve elaborar os seguintes relatórios:
·         Informar os clientes existentes no clube.
·         Informar os fornecedores de um produto.
·         Informar os vendedores e gerentes do clube.
·         Informar promoções realizadas por um cliente.
·         Informar o histórico de produtos fornecidos por um fornecedor.
6.              PERGUNTAS
O sistema deve ser capaz de responder as seguintes perguntas:
·         Quantos clientes foram convidados por tal cliente
·         Que setores são gerenciados por um determinado gerente?
·         Qual a meta dos vendedores?
·         Que cliente mais comprou?
·         Qual a promoção mais comprada pelos clientes num determinado mês?
