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Relatório de Testes

Introdução
Uma introdução ao projeto e uma breve descrição do propósito do Relatório de Testes. Aqui, vocês devem colocar os seguintes detalhes:


Motivação – Como é o contexto do mercado hoje para a área do seu projeto? Quais as necessidades identificadas


O problema – o que exatamente vocês pretendem fazer?


Benefícios – qual o diferencial do seu projeto?


Uma descrição breve da solução

Escopo

O XiCO passará pelos testes unitários e de integração. Estes testes vão lidar com a qualidade funcional, das bases de dados, interface gráfica e consistência na transmissão dos dados entre cliente e servidor (que armazenará os dados colhidos através das interações do cliente com a interface gráfica). Para a execução dos testes serão utilizadas máquinas de configurações idênticas, em termos de hardware e sistema operacional, a fim de garantir a previsibilidade de performance e compatibilidade.

Os testes mais críticos serão os testes de banco de dados envolvendo a comunicação entre servidor e cliente, que serão necessários para garantir a consistência na transmissão dos dados, já que a colheita das informações é parte vital do nosso sistema. Além disso, será de extrema importância a aceitação das interfaces pelos clientes.

Nossas hipóteses são as seguintes:

1. A inserção da interatividade nas propagandas as torna mais interessantes e prende mais o telespectador à televisão

1.1. Comportamento passivo em relação às propagandas afasta telespectadores.

1.2. A nova geração de usuários anseia por novidades, dentro das quais podemos situar novos paradigmas de interação.

2. O telespectador tem vontade de assistir somente às propagandas que apresentam conteúdo de seu interesse.

3. Usuários de televisão não desejam procedimentos de login e senha em seus aparelhos de TV.

4. A utilização da televisão em uma casa segue algum tipo de padrão (quem utiliza, quando e em que horários).

5. Publicitários e emissoras de televisão desejam obter maiores informações sobre os usuários de seus produtos.

5.1. Informação sobre clientes e usuários é um bem de extrema importância no meio publicitário.

5.2. Programação pode ser mais bem planejada se gostos dos clientes são descobertos.

Testes Realizados

Objetivo dos Testes

O que se está querendo medir? Que tipo de pesquisa é mais apropriada aqui, e porque?

Set-up dos Experimentos realizados

Condições de realização do Experimento, 

Amostra Utilizada

Como escolheu a amostra? Quantos exemplos tinha? Como eram as características de cada participante da amostra?

Método Utilizado

Que medidas/técnicas foram utilizadas?

Como foram realizados os experimentos? 

Por exemplo, se foram utilizadas entrevistas semi-estruturadas, esta seção deve conter um guia das entrevistas.

Resultados Obtidos

Aqui, vocês devem descrever com detalhes os resultados que esperam obter, e como pretendem apresentá-los.

Referências

Material utilizado como referência no documento.
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