— Lt?sl:é(gsis;:? 3?5 T
NOS E TAO

E A TORTA NAO i ‘ ESPERTO
FOR GRANDE -- QUANTO
0 SUFICENTE, TODOS NOS

FACA UMA MAIOR

AS FOR{AS LACNA

j m‘ HA UMA M

(OMPETITIVAS MAIS NO MERCADO,

FORTES DETERMINAM MAS HA UM

A LUGRATIVIDADE = MERCADO NA m
LACUNAT

DE UM SETOR

0 TRABALHO
EM EQUITE E

0 COMBUSTIVEL

> QUE TERMITE A
PESSOAS COMUNS

ALCANCAR

NENHUN RESULTADOS

INCOMUNS
GERENTE

0 LIDER

v U
CAIV Do (B .

TOME. g T
D\ EMPRESTADO N0 GRS ) TARANOIC0S
B k10, EMPRESTE NS SOBREVIVEM

NO LONGO SEJA 0 PRIMEIRO OV SE)A 0 MELHOR
SEIA OHA ;k,

ENZIMA - UM
(ATALISADOR
PARA A MUDAN(A

E VOCE FOR DIFERENTE, A TENOLOGIA E 0 GRANDE
VAI SE DESTACAR E BARVLHENTO MOTOR DA MUPANCA "N




L

8- vAo SE DEIXE ¥
ENVOLVER
NUM NEGOCI0 @

,‘-FMUDULLHTO ﬁa ﬁ@
e @ﬁﬁma

t- 0 sm@o NOS
- 0 (ARRO-CHEFE NEGOC105 £ SABER

ALGO QUE NINGVEM
4 l } PEGANDO 0 MELHOR E 0 CORAGAO DA MAIS SABE

‘TW‘ D0S MELHORES  ORGANIZA(AO
Como criar uma marca de sucesso? O que torna alguém um
grande empreendedor? Por que algumas empresas fracassam

enquanto outras prosperam? Tais questdes sempre intrigaram $
as pessoas, mas nunca houve tantas possiblidades de negécio

cru\mu AZEN como oxistom hoje.
0 aVE £ CERTO, - .
LIDERES FAZEM A . | | mpicam TEMPO £

(015A (ERTA DINHEIRO

PENSANDO s & 8 0#{m

f-/‘.’" FORA DA (AIXA R
< Wl L (OLOGVE
: T0DOS 05
0 PATELDAS .‘W b g
EMREsAs OE (SRR '

PRIVATE. EQUITY UNE(QE ;2:
AUMENTOU, :
W A INOVACAO (VIDE BEM

AUHENTARAM : DEVE. SER INVASIVA :
TAMBEM 05 SEM 0 Bi6 PATA Vot @ r— bt PELA
#E ESTA (E60 E SURDO ' I‘” M‘”M EEARA VAN
RI5CO NO MEIO DE. UMA prom |II UM, EM QUALQUER LUGAR,
ENVoLVIDOS AUTOESTRADA Impresso na China A QUALGVER HORA




O LIVRO DOS NEGOCIOS

O ser humano provavelmente pensa em negdcios desde que
aprendeu a se comunicar. Fazer trocas daquilo que temos por aquilo
gue queremos é uma atividade tdao antiga quanto a propria ideia de
posse. Em sua génese esta o impulso civilizatério - aprender a
negociar fez com que nossos ancestrais deixassem de usar a forga
para tomar dos outros as coisas de que precisavam para viver. Foi
um triunfo da comunicacdo sobre a violéncia, da sofisticacdo mental
sobre a brutalidade fisica. 'O livro dos negdcios' trata justamente
dessa atividade inerentemente humana e seu poder transformador
ao longo da histdria. Pesquisada e escrita por uma equipe de
especialistas que reune académicos e autores de livros de negdcios,
a obra combina leveza e didatismo numa abordagem transversal da
infinidade de temas relacionados aos negdcios - da conversao de
uma ideia em atividade rentavel as habilidades de lideranca e aos
recursos humanos; da gestao financeira as estratégias empresariais;
do marketing a producdo e a pdés-producao. Graficos ilustram
conceitos-chave como mapeamento de mercado, mix de marketing
e big data, enquanto esquemas légicos destrincham as licdes ocultas
sob maximas consagradas (‘o marketing é importante demais para
ser deixado nas maos do departamento de marketing', por
exemplo). Obra de consulta util na mesa de estudantes de
administracao de empresas, marketing e economia, 'O livro dos
negocios' é um suporte tedrico obrigatdrio tanto para quem pensa
em abrir uma empresa propria quanto para empreendedores ja em
plena atividade. Nao se trata, porém, de uma obra para publicos
exclusivos. A clareza com que os assuntos sao apresentados torna a
leitura atraente inclusive para leitores leigos - afinal os negdcios
desde sempre tém exercido influéncia determinante no modo como
vivemos e nos relacionamos em sociedade.



