




O LIVRO DOS NEGOCIOS

O ser humano provavelmente pensa em negócios desde que 

aprendeu a se comunicar. Fazer trocas daquilo que temos por aquilo 

que queremos é uma atividade tão antiga quanto a própria ideia de 

posse. Em sua gênese está o impulso civilizatório - aprender a 

negociar fez com que nossos ancestrais deixassem de usar a força 

para tomar dos outros as coisas de que precisavam para viver. Foi 

um triunfo da comunicação sobre a violência, da sofisticação mental 

sobre a brutalidade física. 'O livro dos negócios' trata justamente 

dessa atividade inerentemente humana e seu poder transformador 

ao longo da história. Pesquisada e escrita por uma equipe de 

especialistas que reúne acadêmicos e autores de livros de negócios, 

a obra combina leveza e didatismo numa abordagem transversal da 

infinidade de temas relacionados aos negócios - da conversão de 

uma ideia em atividade rentável às habilidades de liderança e aos 

recursos humanos; da gestão financeira às estratégias empresariais; 

do marketing à produção e à pós-produção. Gráficos ilustram 

conceitos-chave como mapeamento de mercado, mix de marketing 

e big data, enquanto esquemas lógicos destrincham as lições ocultas 

sob máximas consagradas ('o marketing é importante demais para 

ser deixado nas mãos do departamento de marketing', por 

exemplo). Obra de consulta útil na mesa de estudantes de 

administração de empresas, marketing e economia, 'O livro dos 

negócios' é um suporte teórico obrigatório tanto para quem pensa 

em abrir uma empresa própria quanto para empreendedores já em 

plena atividade. Não se trata, porém, de uma obra para públicos 

exclusivos. A clareza com que os assuntos são apresentados torna a 

leitura atraente inclusive para leitores leigos - afinal os negócios 

desde sempre têm exercido influência determinante no modo como 

vivemos e nos relacionamos em sociedade.


