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1 RESUMO

Um dos grandes desafios de artistas da area de marketing é a criacao de contetdo que
possa persuadir e ser mais efetivo que outros materiais concorrentes. Além disso, essa
tarefa pode tomar muito tempo devido a grande quantidade de materiais existentes (o
que dificulta a criagdo de um conteido original), tipos de design e layouts.

Com o objetivo de auxiliar tais profissionais nessa tarefa, o presente trabalho explora
a utilizacdo de Redes Adversariais Generativas [2], que vem tendo 6timos resultados na
criacao de imagens e frases sintéticas, para criar conteido que possa ser utilizado em
campanhas publicitarias. Apesar desses resultados recentes, poucos estudos focam em
propor uma ferramenta de criagao desse tipo de contetido como o Vinci[3], o que indica
que ainda ha espaco para o desenvolvimento na &rea.

Palavras-chave: Design grafico, redes geradoras profundas, ferramentas de

design.



2 INTRODUCAO

Um antncio pode ser definido como uma ”mensagem especifica construida para informar,
persuadir, promover, provocar ou motivar as pessoas em nome de uma marca, entidade ou
causa’[4]. Se por um lado, o aumento do nimero de contetido publicitdrio pode auxiliar
no processo de ensino de novos profissionais da area, por outro fica cada vez mais dificil
ser criativo para ter idéias que consigam chamar mais atencao que outros materiais publi-
citarios. Outro ponto é que essa tarefa criativa pode consumir muito tempo. Além disso,
o trabalho do publicitario nao se resume a escolher entre padroes previamentes prontos:
temos o processo de criagao, o trabalho de sinergia entre componentes textuais, visuais e
sonoros (caso aplicdvel), entre outros aspectos que devem ser levados em consideracao.
Uma das formas de se atacar esse problema do ponto de vista computacional é a
utilizacao de Inteligencia Artificial, que ja vem sendo usada devido ao quantitativo de
material publicitario tanto na imprensa quanto em redes sociais/midias digitais. Como
um dos principais componentes de uma campanha publicitaria sao visuais e textuais,
podemos utilizar Redes Generativas[l], especialmente as redes Adversariais(GAN), que
atualmente tém sido aplicado com sucesso para a criagao de imagens sintéticas e geracao
de texto [5]. O principal motivo desse sucesso com a geragao de imagens se deve a sua alta
performance com processamento de imagens. Como mostrado por [2] essas redes possuem
dois agentes: o gerador e o discriminador, que se enfrentam a fim de criar novos exemplos

e decidir se esses exemplos pertencem aos originais.
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Figura 1 — Visao geral do funcionamento de uma GAN.

Fonte: Adaptado de [5]

Nosso objetivo é utilizar o conceito de GANs voltado ao desenvolvimento de uma

ferramenta de auxilio a criacao de material que serd utilizado em campanhas publicitarias.



3 OBIJETIVOS

E objetivo geral deste trabalho explorar possibilidades para o desenvolvimento de um
agente criativo capaz de realizar geracao automatica de conteido que possam ser utilzia-
dos por artistas da area de publicidade e propaganda ou que possam auxiliar durante a
atividade.

Sao objetivos especificos:

e Estudar Redes Adversarias Generativas e como pode ser utilizada no auxilio na

criacao de material de propaganda;

e Desenvolver técnicas de criacao de conteuido publicitarios, a fim de implementar

uma ferramenta que se comunique com o artista;



4 METODOLOGIA

Para conseguir alcancar o resultados esperados sera seguido a seguinte metodologia:

e Realizacao da revisao bibliografica de trabalhos prévios;
e Preparacao do conjunto de dados e treinamento do modelo;

e Analise exploratoria dos resultados e elaboracao de uma ferramenta de apoio para

profisionais da &rea;

e Avaliagao dos resultados;

Para isto, serao realizados ciclos de inspiracao, ideacao, prototipacao e avaliacao a
fim de analisar os métodos ja utilizados para essa finalidade, além de sugerir e imple-
mentar novas opcoes. Durante cada etapa serao realizadas reunices sob demanda com
o orientador a fim de avaliar resultados, reestabelecer objetivos (caso necessério) e fazer

acompanhamento das atividades.



5. Cronograma

A tabela abaixo apresenta um cronograma em semanas com as atividades previstas
para cada uma delas. A primeira semana se inicia dia 13 de junho do ano de 2021 e a

ultima semana se encerra no dia 24 de agosto de 2021.

Atividade W23 4561|7819
Revisao Bibliografica X || X

Elaboragao de um modelo de teste X || X || X

Simulacao do Modelo e alteragao do codigo XX || XX

>~
>~
>~

Anilise dos Resultados

Escrita do Texto XXX X[ X

Preparacao da Defesa

Cronograma €N semanas.
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